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ISOLOGOTIPO
GRILLA CONSTRUCTIVA
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X 30%

x 30%
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ISOLOGOTIPO
AREA DE SEGURIDAD

Alrededor del isologo,

se ha delimitado un margen

que asegura determinada distancia
entre la marca y los demas
elementos presentes en la

pieza de comunicacion.

El mismo debe ser

respetado para lograr

su Optima visualizacion.
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ISOLOGOTIPO
USO SOBRE COLOR




ISOLOGOTIPO
HORIZONTAL




ISOLOGOTIPO
GRILLA CONSTRUCTIVA
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ISOLOGOTIPO
AREA DE SEGURIDAD

Alrededor del isologo,

se ha delimitado un margen X 50%
que asegura determinada distancia

entre la marca y los demas
elementos presentes en la x 50%
pieza de comunicacion. ?
El mismo debe ser
respetado para lograr
su Optima visualizacion.




ISOLOGOTIPO
USO SOBRE COLOR
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ISOLOGOTIPO
HORIZONTAL
PRODUCTOS
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ISOLOGOTIPO
GRILLA CONSTRUCTIVA
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ISOLOGOTIPO
AREA DE SEGURIDAD X 50%

o)
Alrededor del isologo, X 50%

se ha delimitado un margen
| TALY

que asegura determinada distancia
entre la marca y los demas
elementos presentes en la

pieza de comunicacion.

El mismo debe ser

respetado para lograr

su Optima visualizacion.




ISOLOGOTIPO
USO SOBRE COLOR
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ISOLOGOTIPO
USOS INCORRECTOS

EL ISOLOGO NO PUEDE USARSE EN LINEA CONTORNO. EL ISOLOGO NO PUEDE ROTARSE. LAS PROPORCIONES NO PUEDEN SER ALTERADAS.

L )ITALY
)\TA

LA VERSION NEGATIVA DEL LOGO NO PUEDE SER USADA EN FONDOS CLAROS. LA COMBINACION DE COLORES NO PUEDE SER MODIFICADA. EL ISOLOGO NO PUEDE APARECER DENTRO DE UN CONTENEDOR O ETIQUETA.
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FAMILIA |
TIPOGRAFICA
PRIMARIA

TITULARES

AAAAA
BBBBB

EX

OS

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdetghijklmniopagrstuvwxyz
123456 8J9O P4 )



FAMILIAS
TIPOGRAFICA
SECUNDARIAS

GOTHAM
Extra

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
125456 /890

AECPEFGH IS KEMNOPLRSTUVWXYZ
ABCLELGH LMV OPOBRSTUVWXYZ.
1234563890
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Los backstages de las pasarelas de moda asi como
loe salones de belleza, adoptan los productos
GAMA como instrumentos para crear su estilo y el

secreto de su éxito.

Toda comenzs en 1949 cuando, uniéndonas al impulso creative de
algunos salones de belleza, acufiamos una nueva Manera da inter-
pretar la ereacitn de peinados profesionales.

Como consecuancia de esta, nace la primera plancha GAMA peo-
fasional producida a gran escals, captando el interds y la atencidn
del mundo profesional internaconal,

El estudio constante de soluciones para mejorsr la experiencia dal
e i nusestros productos, durante los prmeros afios de vida de la
marca, nos ha Bevado a proyectar y desamallar tecnologias innova-
doras que han logrado cambiar el cunso de la historia.

Con el lanzamiento a finales de los “90 de la tecnologla QuickHeat,
convertimos lo que parecis una utopia en wna realidad: lograr que
la plancha estuviera lista pars ussr en poco tempo, evoluconands
&l trabajo de los salones profesionales.

Movilizados bajo la premisa de cuidar y preservar la salud del cabe-
lla, luego aparecieron las tecnclogiss Tourmaline, Mano Siver o
Lagar lon: cada una de las cuales instald un nueve standard en el
mercade de haramiantas peofesionales. Come resultado de rsos-
tra pasion por la superacidn, desamcllamas un nueve hite tecnolo-
gico: IHT (Instant Heat Technologyl, una verdadera innovacion que
callgnta la plnnchl &n un instante y que, con una sola pasada, ga-

En los Gitimos afios hemos expandido ¢ concepto de belleza y
astilo, ofreciendo a nuestros clentes no solo planchas, secadores y
rizadores para el cabello, sino tambéén un completo abanico de
productos para la belleza y culdado personal: desde depiladoras
fermaninas ¥ productos de spaa, hasta productos de masaje, ¥ mani-
toreo de la salud. Siempre con la premisa de ofrecer productos de
calidad, y con un alto contenido tecnalogion

Tods comenzd en 1949 cuando, uniéndonos al impulss creativa de
abgunos salones de belleza, acufamos una nueva maners de inter
pratar la creaciin de peinades profesionales.

Como consecusncia de asto, nace la primera plancha QA MA pro-
fesional producida a gran escals, captande ol intends y b atencion
del munde profesional inemacional

El astudio constante de soluciones para majorar la experiencia del
usd de nuestros productos, durants los primaros afios de vids de la
marca, nos ha Bevado a proyectar y desarrollar tecnofogias innova-
doras que han logrado cambiar el cursa de la historia.

Caon ol larzamierto a finales de las "90 de [a tecnclogia QuickHeat,
conwvertimos lo que pamecia una utopéa en una realidad: lograr que
la Pl'ar\-:hu estuviara lista [para usar en paco ampo, revolucicnanda
ol wrabajo de los salones profesionales. Maovilizados bajo la premisa
de cuidar y preservar la salud del caballo

FELIZ PI4 PE LA matkE,

PLANCHA

(,GAMA

PLANCHA

CP1 CERAMIC ION PLUS. ELEGANCE DIG
Patines ceramic. Tecnologia tourmaline. Susp
Temparatura 220°c. system. Display digital. Disel

slim. Patinas tourmaline.

RIZADOR
NOVA DIGITAL.
Control electrénico de
temperatura (190°C). 24 pi
Tubo de 19 mm recubiesto
de tourmalina. Cool tip.

3
MOME
DE ELLA.

QUE NOS HIZO SER QUIENES
SOMO:s.

LELIZ. PIA PE LA MAPKRE,

GA MA
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( HISTORIAL DE MARCA

GA MA

| T A L Y

LOS INICIOS.

2008 a 2017

Se crea un isotipo con la “G" inicial de

"GA.MA". Dado que es importante para la ®
compafhia destacar que la marca tiene sus

origenes en ltalia, se incluye “ltaly Professional”

con “ltaly” destacada con un recuadro rojo. ®

PROFESSIONAL

GA.MA MARZO 2023



GA MA

REDISENO.

2017 a 2023

Se redisena el isotipo de la “G" cambiandole
la inclinacién y simplificandolo para que sea

mas sobrio y equilibrado. En el logo, se

simplifican detalles y rectifican terminaciones.

La leyenda “Italy Professional” se mantiene
pero se elimina el recuadro rojo, igudlandose

la jerarquia entre ambas palabras.
Se reajustan proporciones y espacios entre

elementos gréficos para lograr una marca

mas equilibrada.

GA.MA

GA.MA

| TALY

PROFESSIONAL

HISTORIAL DE MARCA
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GA MA

NUESTRA
NUEVA MARCA.

2023 a la actualidad

EL CONTEXTO.

Debido a la creciente presencia de la marca

en nuevos mercados, se torna necesario unificar
conceptualmente la seccién de Gama Italy y Gama
Professional de manera integral, facil y sencilla con
el fin de conseguir mayor reconocimiento como
marca madre.

La idea es que en un futuro la marca madre sea
reconocida facilmente con el isotipo de la “G".

GA.MA

HISTORIAL DE MARCA

MARZO 2023



GA MA

| T A L Y

NUESTRA
NUEVA MARCA.

2023 a la actualidad

CONCEPTUALMENTE

Se elimina la palabra “Professional” y se
enfatiza “ltaly” para definir al sesgmento de
productos de consumo masivo y diferenciarlo
definitivamente de la submarca destinada

a productos de consumo profesional.

ESTETICAMENTE
El logo se mantiene similar respecto de su
version anterior para no perder identidad

de marca y reconocimiento.

GA.MA

GA.MA
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GA MA

O G G
GAMA GAMA GAMA

BEYNRA PROFESSIONAL ITALY | PROFESSIONAL

2008 a 2017 2017 a 2023 2023 a la actualidad
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: HISTORIAL DE MARCA

NUESTRAS
NUEVAS MARCAS.

2023 a la actualidad 7 7
En ambos casos se destaca el iso (G) dentro

del logo total y se propone a la linea vertical ® ®
como un elemento divisor que da lugar a la
especificacién del segmento. ® °

A nivel estético se aplica el color rojo para | T A L Y PROFESSIONAL

diferenciar al segmento masivo del Profesional

cuyo logo es completamente negro.

Este destaque de la G genera una
profundizacién en el reconocimiento de la
marca y nos permite pensar a futuro en la
utilizacién del iso independientemente del

logo para determinados usos y aplicaciones.

GA.MA MARZO 2023






PROXIMOS
PASOS.

Es necesario transitar un proceso paulatino
en donde la “G" sola cobre importancia
como anclaje de marca. Para eso, sugerimos
emplearla como cierre de las piezas

audiovisuales o como firma de las piezas

graficas, pero sobre todo en las redes sociales.

Se puede hacer mediante transiciones en las

que el GA.MA se convierta en una G.

GA.MA

HISTORIAL DE MARCA

MARZO 2023



MUCHAS
GRACIAS!



