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ISOLOGOTIPO



ISOLOGOTIPO



ISOLOGOTIPO
GRILLA CONSTRUCTIVA

x

x 30%
x 25%

x 30%

x 40%

x 150%



ISOLOGOTIPO
ÁREA DE SEGURIDAD

x

Alrededor del isologo,
se ha delimitado un margen
que asegura determinada distancia
entre la marca y los demás
elementos presentes en la
pieza de comunicación.
El mismo debe ser
respetado para lograr
su óptima visualización.



PALETA DE COLOR

BLANCO
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FFFFFF
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0

ROJO

PANTONE 186
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0

NEGRO
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ISOLOGOTIPO
USO SOBRE COLOR



ISOLOGOTIPO
HORIZONTAL



ISOLOGOTIPO
GRILLA CONSTRUCTIVA

x



ISOLOGOTIPO
ÁREA DE SEGURIDAD

x

x 50%

x 50%
Alrededor del isologo,
se ha delimitado un margen
que asegura determinada distancia
entre la marca y los demás
elementos presentes en la
pieza de comunicación.
El mismo debe ser
respetado para lograr
su óptima visualización.



ISOLOGOTIPO
USO SOBRE COLOR



ISOLOGOTIPO
HORIZONTAL
PRODUCTOS



ISOLOGOTIPO
GRILLA CONSTRUCTIVA

x



ISOLOGOTIPO
ÁREA DE SEGURIDAD

x

x 50%

x 50%

Alrededor del isologo,
se ha delimitado un margen
que asegura determinada distancia
entre la marca y los demás
elementos presentes en la
pieza de comunicación.
El mismo debe ser
respetado para lograr
su óptima visualización.



ISOLOGOTIPO
USO SOBRE COLOR



ISOLOGOTIPO
USOS INCORRECTOS

EL ISOLOGO NO PUEDE USARSE EN LÍNEA CONTORNO.

LA VERSIÓN NEGATIVA DEL LOGO NO PUEDE SER USADA EN FONDOS CLAROS. LA COMBINACIÓN DE COLORES NO PUEDE SER MODIFICADA. EL ISOLOGO NO PUEDE APARECER DENTRO DE UN CONTENEDOR O ETIQUETA.

EL ISOLOGO NO PUEDE ROTARSE. LAS PROPORCIONES NO PUEDEN SER ALTERADAS.



FAMILIA
TIPOGRÁFICA
PRIMARIA

TITULARES ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz  
1234567890 

AVENIR LT Std
Black

TEXTOS ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz  
1234567890 

AVENIR LT Std
Book



FAMILIAS
TIPOGRÁFICA
SECUNDARIAS

A B C D E F G H I J K L M N Ñ O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n ñ o p q r s t u v w x y z   
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0  

GOTHAM
Extra Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
1234567890 

FLOOD
Regular



APLICACIONES











HISTORIAL
DE MARCA
MASIVO

MARZO 2023GA.MA



LOS INICIOS.

Se crea un isotipo con la “G” inicial de 

“GA.MA”. Dado que es importante para la 

compañía destacar que la marca tiene sus 

orígenes en Italia, se incluye “Italy Professional” 

con “Italy” destacada con un recuadro rojo.

2008 a 2017

MARZO 2023GA.MA

HISTORIAL DE MARCA



REDISEÑO.

Se rediseña el isotipo de la “G” cambiándole 

la inclinación y simplificándolo para que sea 

más sobrio y equilibrado. En el logo, se 

simplifican detalles y rectifican terminaciones.

La leyenda “Italy Professional” se mantiene 

pero se elimina el recuadro rojo, iguálandose 

la jerarquía entre ambas palabras.

Se reajustan proporciones y espacios entre 

elementos gráficos para lograr una marca

más equilibrada.

2017 a 2023

MARZO 2023GA.MA

HISTORIAL DE MARCA



NUESTRA
NUEVA MARCA.
2023 a la actualidad

EL CONTEXTO.
Debido a la creciente presencia de la marca
en nuevos mercados, se torna necesario unificar 
conceptualmente la sección de Gama Italy y Gama 
Professional de manera integral, fácil y sencilla con 
el fin de conseguir mayor reconocimiento como 
marca madre.

La idea es que en un futuro la marca madre sea
reconocida fácilmente con el isotipo de la “G”.

MARZO 2023GA.MA

HISTORIAL DE MARCA



CONCEPTUALMENTE
Se elimina la palabra “Professional” y se 

enfatiza “Italy” para definir al segmento de 

productos de consumo masivo y diferenciarlo 

definitivamente de la submarca destinada

a productos de consumo profesional. 

ESTÉTICAMENTE 
El logo se mantiene similar respecto de su 

versión anterior para no perder identidad

de marca y reconocimiento. 

NUESTRA
NUEVA MARCA.
2023 a la actualidad

MARZO 2023GA.MA

HISTORIAL DE MARCA



2008 a 2017 2017 a 2023 2023 a la actualidad

MARZO 2023GA.MA

HISTORIAL DE MARCA



RESUMEN
ACTUAL

MARZO 2023GA.MA



En ambos casos se destaca el iso (G) dentro 

del logo total y se propone a la línea vertical 

como un elemento divisor que da lugar a la 

especificación del segmento. 

A nivel estético se aplica el color rojo para 

diferenciar al segmento masivo del Profesional 

cuyo logo es completamente negro. 

Este destaque de la G genera una 

profundización en el reconocimiento de la 

marca y nos permite pensar a futuro en la 

utilización del iso independientemente del 

logo para determinados usos y aplicaciones.

NUESTRAS
NUEVAS MARCAS.
2023 a la actualidad

MARZO 2023GA.MA

HISTORIAL DE MARCA



PRÓXIMOS
PASOS

MARZO 2023GA.MA



Es necesario transitar un proceso paulatino

en donde la “G” sola cobre importancia

como anclaje de marca. Para eso, sugerimos 

emplearla como cierre de las piezas 

audiovisuales o como firma de las piezas 

gráficas, pero sobre todo en las redes sociales. 

Se puede hacer mediante transiciones en las 

que el GA.MA se convierta en una G.

PRÓXIMOS
PASOS.

HISTORIAL DE MARCA

MARZO 2023GA.MA



¡MUCHAS
GRACIAS!


